Anexa 1 la PV nr.18 din 17.09.2021
NOTA INFORMATIVA PRIVIND RADIO MOLDOVA TINERET
Date informative privind crearea postului.

Radio Moldova Tineret a fost creat in 2012, urmarind unul dintre obiectivele strategice de
dezvoltare a audiovizualului autohton stabilite in Strategia de acoperire a teritoriului national cu
servicii de programe audiovizuale (2011-2015), care printre altele prevedea: ,.[n procesul de
diversificare a serviciilor de programe se tine cont cu preponderenta de categoriile mai active ale
populatiei (tineret, tineret studios, intelectualitate) ... (Capitolul III. Scopul, principiile si
obiectivele Strategiei; 3.2. Principiile de baza ale Strategiei).

La acel moment, in audiovizualul moldovenesc nu exista un post de radio pentru tineri, iar

Radio Moldova Tineret a fost conceput ca un serviciu de programe, care urma s devind o
platforma de comunicare pentru tineri, care le ofera ascultatorilor sai posibilitatea sa-si expuna
liber opiniile in cadrul emisiunilor, talk-show-urilor, dezbaterilor, ceea ce stimuleaza activismul
civic la tdnara generatie si 0 face participanta activa la elaborarea si implementarea politicilor de
tineret..
La fel, Caietului de sarcini al IPNA Compania Teleradio-Moldova pentru anul 2012 prevedea,
intre altele, lansarea canalului Radio Moldova Tineret. Trebuie spus, ca inaugurarea acestui canal
facea parte din programul de reformare a institutiei publice audiovizuale, elaborat cu sprijinul
expertilor Uniunii Europene de Radio si Televiziune, in urma unor analize ale pietei
audiovizualului moldovenesc si lua in consideratie importanta radiodifuzorului public pe aceasta
piatda. Mai mult, si sondajele de audienta din anii 2010 - 2012 aratau ca, Radio Moldova in formatul
sdu de post generalist pierdea teren 1n fata publicului tanar: daca in martie 2011 ponderea
categoriei de varstd 15-29 ani in audienta postului era de 16%, atunci In martie 2012 aceasta a
scazut pana la 10% (sondaj IMAS la comanda CJI). Acesta a fost un argument in plus pentru o
decizie in favoarea deschiderii unui post tematic public adresat ascultatorilor tineri.

Participarea la concursurile pentru frecvente.

In scopul lansrii si maririi ariei de acoperire prin frecvente a postului public de radio, Radio
Moldova Tineret, a participat la 11 concursuri pentru frecvente.

Lista concursurilor si frecventelor solicitate o gasiti mai jos)

1. Dosarul de inscriere la concurs / de solicitare licentd audiovizuald intocmit in conformitate cu
prevederile Deciziei CCA nr. 137 din data 30.09.2011
97,20 MHz, Localitatea Chisinau

102,90 MHz, Localitatea Balti
101, 10 MHz, Localitatea Causeni

(Nu au fost cdstigate)

2. Dosarul de inscriere la concurs / de solicitare licenta audiovizuala intocmit in conformitate
cu prevederile Deciziei CCA nr. 109 din data 19.07.2012.

Frecventa /Canalul solicitat:
98,2 MHz, Localitatea Cahul
98,8 MHz , Localitatea Cimislia
104,0 MHz, Localitatea Varnita



104,7 MHz, Localitatea Chiginau
106,0 MHz , Localitatea Ungheni
92,6 MHz, Localitatea lvancea, Orhei
103,8 MHz, Localitatea Nisporeni
90,4 MHz, Localitatea Vadul lui Voda
99,4 MHz, Localitatea Balti
102,9 MHz, Localitatea Anenii Noi
107,1 MHz, Localitatea Sarata Galbena
103,6 MHz, Localitatea Copanca
97,4 MHz, Localitatea Hincesti

(Au fost castigate 5 frecvente care sunt evidentiate)

3. Dosarul de inscriere la concurs | de solicitare licenta audiovizuald intocmit in conformitate
cu prevederile Deciziei CCA nr. 109 din data 19.07.2012.
Frecventa /Canalul solicitat:

92,1 MHez, Localitatea Leova
102,9 MHz , Localitatea Mandrestii Noi
102,9 MHz , Localitatea Anenii Noi
106,0 MHz, Localitatea Ungheni

97,4 MHz, Localitatea Hancesti

(Nu au fost cistigate)

4, Dosarul de inscriere la concurs | de solicitare licenta audiovizuald intocmit in conformitate
cu prevederile Deciziei CCA nr. 16 din 10 februarie 2012,
Frecventa /Canalul solicitat:

97,20 MHz, Localitatea Chisiniu
101,5 MHz, Localitatea Causeni
102,9 MHz, Localitatea Mandrestii Noi

(Nu au fost cdstigate)

5. Dosarul de inscriere la concurs | de solicitare licenta audiovizuald intocmit in conformitate
cu prevederile Deciziei CCA nr. 109 din data 26.07.2013.
Frecventa /Canalul solicitat:

87,9 MHz, Localitatea Edinet
91,5 MHz, Localitatea Cahul

(Nu au fost cdstigate)

6. Dosarul de inscriere la concurs / de solicitare licenta audiovizuala intocmit in conformitate
cu prevederile Deciziei CCA nr. 12 din 29 ianuarie 2014
Frecventa /Canalul solicitat:

92,5 MHz, Localitatea Glodeni



(A fost castigata)

7. Dosarul de inscriere la concurs / de solicitare licentd audiovizuala intocmit in conformitate
cu prevederile Deciziei CCA nr. 27 din 28 februarie 2014
Frecventa /Canalul solicitat:

91,70 MHz, Localitatea Rezina

(Nu a fost castigata)

8. Dosarul de inscriere la concurs / de solicitare licenta audiovizuala intocmit in conformitate
cu prevederile Deciziei CCA nr. 120 din 25 august 2014
Frecventa /Canalul solicitat:

104,5 MHz, Localitatea Ungheni

(Nu a fost castigata)

9. Dosarul de inscriere la concurs | de solicitare licenta audiovizuala intocmit in conformitate
cu prevederile Deciziei CCA nr. 2/7 din 10 februarie 2015
Frecventa /Canalul solicitat:

98,6 MHz , Localitatea Ungheni
98,9 MHz , Localitatea Cahul
98,5 MHz, Localitatea Stefan-Voda

(Nu au fost cdstigate)

10. Dosarul de inscriere la concurs / de solicitare licenta audiovizuala intocmit in conformitate cu
prevederile Deciziei CCA nr. 18/107 din data 14 iulie 2016.

Frecventa /Canalul solicitat:

99,0 MHz,, Localitatea Chisiniu
(Nu a fost castigata)

11. Dosarul de inscriere la concurs / de solicitare licenta audiovizuald intocmit in conformitate cu
prevederile Deciziei CCA nr.24/163 din data 28.09.2018
Frecventa /Canalul solicitat:

88,3 MHz, s. Panasesti (r-nul Straseni)
(Nu a fost castigatda)

In total, in urma participarii la concursurile pentru frecvente, Radio Moldova Tineret a castigat 6
frecvente pe care emite si in momentul de fata.

Frecventele actuale ale RMT.

99,40 MHz, Balti

95,40 MHz, Varnita

107,1 MHz, Sarata Galbena
103,6 MHz, Copanca

103,8 MHz, Nisporeni

92,5 MHz, Glodeni.



Aria de acoperire a RMT prin frecvente, conform estimarilor CA, este de aproximativ 1/3 din
teritoriul Republicii Moldova.

Date actualizate despre audienta pe retelele de socializare

» Radio Moldova Tineret in continuare mentine relatia cu publicul sdu prin pagina de
Facebook Radio Moldova Tineret, unde sunt promovate emisiunile, postate live-uri ale
programelor si evenimentelor organizate de RMT si unde vin mesajele din partea
utilizatorilor.

v In perioada ianuarie-august 2021, pagina FB RMT a acumulat 8213 like-uri (cu 314 like-
uri mai multe decat in 2020)

Din ianuarie pana in prezent:

v" Impactul postarilor de pe pagina de Facebook Radio Moldova Tineret a fost de aproape
152.000. Acesta este numarul persoanelor care au vazut, apreciat, distribuit sau urmarit
postarile RMT.

v TOTAL VIZUALIZARI - 86.612 dintre care:

= S DE LA SEARA’’, de luni pani vineri, de la 20:00 la 22:00 - 60.254
vizualizari,

» DIALOG SENTIMENTAL’, sambata de la 18:00 la 19:00 — 17.150
vizualizari.

v" RMT a creat zece evenimente (dezbateri publice si editii speciale) cu un impact total :

e PRIVESC EU - 76. 731 vizualizari
e FB live — 8945 vizualizari

Datorita organizarii evenimentelor publice online si offline, RMT 1isi mareste audienta si isi
imbunatateste imaginea. Pe langd tinerii si expertii invitati la eveniment, este in crestere
numarul participantilor care se alatura evenimentelor, afland despre dezbateri de pe pagina
RMT de pe FB sau/si de pe site-ul trm.md. Temele actuale si importante pentru tineri
garanteazd prezenta bund, participarea activa si un numar mare de urmaritori, pentru ca RMT
difuzeaza live evenimentele pe FB si pe platforma privesc.eu. Organizarea dezbaterilor
publice, pe teme de interes pentru tineri, cu invitarea liderilor de opinie din randul tinerilor si
a reprezentantilor factorilor de decizie din diferite domenii le ofera ascultatorilor posibilitatea
sa-si expund punctul de vedere, participand la dezbateri online, offline sau prin intermediul
mesajelor de pe FB Radio Moldova Tineret.

Prin intermediul emisiunii ,,Dialog sentimental”, RMT le ofera ascultatorilor posibilitatea sa
se implice 1n discutii pe teme relevante pentru tineri — sentimentele, relatiile de cuplu, tdnara
familie. Mai multi participanti si-au exprimat dorinta de a participa la emisiune, inclusiv prin
chat-urile live-urilor emisiunii de pe pagina de Facebook a RMT. In mediu, impactul este in
jur de 1000 de persoane per 1 live. Prin invitarea specialistilor in psihologie la emisiunea
»Dialog sentimental”, ascultdtorii au posibilitatea sd adreseze intrebari, prin intermediul
paginii FB RMT, si sd primeasca raspunsuri in direct, in cadrul emisiunii.

Impactul promo si live-urilor pe pagina FB RMT a emisiunii ““S de la seara” (luni-vineri, 21.00-
22.00) in cadrul careia au fost realizate interviuri cu tineri de creatie au fost in jur de 1,5 - 2
mii de vizualizari per postare.

Date actualizate despre audienta pe trm.md

Prin intermediul site-ului www.trm.md RMT informeaza publicul privind evenimentele
organizate de redactie si promoveaza programele radio. Redactia RMT produce
aproximativ cate 1 promo pentru Site, saptamanal. Iar plasarea de catre angajatii


http://www.trm.md/

departamentului multimedia a emisiunilor RMT 1in reluare pe site-ul www.trm.md le ofera
ascultatorilor posibilitatea sa acceseze programele difuzate;

Conform datelor oferite de departamentul Multimedia, pe pagina RMT de pe site-ul
www.trm.md de la inceputul anului 2021 au fost peste 8 mii de vizitatori.
(Datele concrete privind audienta RMT pe site-ul www.trm.md o gasiti in anexa 1)

Viziune privind dezvoltarea strategica a RMT pe viitor.

Dezvoltarea Radio Moldova Tineret, cu scopul de a atrage publicul tanar, se regaseste si
printre obiectivele DIRECTIILOR STRATEGICE DE DEZVOLTARE (2017 — 2022) ale IP
Compania Teleradio-Moldova, unde este mentionat: “Un obiectiv important al radioului
este captarea atentiei tinerei generatii de ascultatori prin diversificarea programelor si
dinamizarii lor.“

Aviand acest deziderat, Radio Moldova Tineret si-a stabilit urmitoarele prioritati:

- Cresterea in continuare a cotei de audientd a RMT 1n randul tinerilor pe frecvente si in mediul
on-line, prin Tmbunatatirea calitétii si diversificarea tematicd a produselor mediatice, cu accent pe
etica jurnalistica, cultura lingvistica si modernizarea stilistica;

- Imbunatitirea in continuare a calititii tehnice a sunetului postului RMT atat pe frecvente, cat
si in mediul on-line;

- Imbunititirea imaginii produselor mediatice a postului RMT, lansarea de noi generice si
promo-uri si actualizarea fondului muzical al RMT, prin angajarea unui regizor;

- Extinderea in continuare a accesului publicului tinta la emisia RMT prin obtinerea frecventei
terestre in Chisinau, prin includerea Serviciului de programe al RMT pe platformele on-line pe
care le ofera internetul mobil, prin transmisiuni live a emisiunilor RMT in retele de socializare;

- Promovarea in continuare a Serviciului de programe al RMT in mediul on-line prin
diversificarea si actualizarea permanenta a paginii RMT pe site-ul oficial www.trm.md
(producere/plasare bannere, promo emisiuni si actiuni publice organizate de RMT, s.a.); prin
dezvoltarea si diversificarea paginii RMT pe Facebook; prin organizarea si desfasurarea
evenimentelor in spatiul public care vor adauga capital de imagine;

- Fortificarea statelor de personal, inclusiv prin formarea profesionald continua a angajatilor
Serviciului de programe al RMT;

- Renovarea studioului de emisie RMT;

Sefa Serviciului Programe Radio Moldova Tineret Tatiana Bunduchi
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